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SOKONG USAHAWAN TEMPATAN... Muhammad Faiz Fad

NUR AIN OTSMAN

KUCHING: Lembaga Kema-
juan lkan Malaysia (LKIM),
Lembaga Pemasaran Perta-
nian Persekutuan (FAMA)
dan Lembaga Pertubuhan
Peladang (LPP) berikrar terus
membantu isi rumah yang
berada dalam kategori B40
dan M40.

Penganjuran Program
Bazar Peduli Rakyat (BPR)
di seluruh negara adalah
bukti keprihatinan tiga agen-
si_berkenaan untuk mening-
katkan pendapatan petani,
nelayan dan usahawan di
negara ini.

Pengerusi LKIM, Muham-

zil melihat keadaan ikan ~mad Faiz Fadzil, yakin de-

yang dijual oleh peniaga yang mengambil bahagian dalam Program BPR di Pasar raya  ngan pelaksanaan program
Besar Giant, Tabuan Jaya, semalam.

ini juga dapat meningkat-

kan dan memperkukuhkan
bekalan berpacukan kepa-
da keperluan pasaran yang
mana bekalan tersebut
boleh dibekalkan langsung
kepada pengguna dan me-
ngurangkan jaringan pem-
bekalan.

"Program ini telah ber-
mula sejak Februari lalu
di seluruh negara dengan
tujuan memperkukuhkan
dan memperluaskan jarin-
gan pemasaran antara agen-
si bagi memastikan bekal-
an hasil pertanian boleh
dipasarkan ke cawangan
sedia ada secara sistematik
dan efektif," katanya.

Beliau berkata demikian
selepas merasmikan Pro-
gram BPR di Pasar Raya
Besar Giant, Tabuan Jaya,
semalam.

Program ini diada-
kan selama satu hari iaitu
semalam bermula jam 8.00
pagi hingga 5.00 petang.

Tambahnya lagi, program
ini akan diteruskan pada
tahun hadapan untuk mem-
bantu usahawan yang sukar
memasarkan produk mereka
akibat akses yang agak kecil.

"Program BPR tergolong
dalam kategori Projek
'Quick Win' dalam mena-
ngani peningkatan kos sara
hidup rakyat.

"Antara projek lain dalam
kategori ini adalah Marke-
t2u, gunasama pusat peng-
umpulan agensi, pembeka-
lan ikan segar ke cawangan
pemasaran, 'self-market' dan
pemasaran buah-buahan,"
jelasnya lagi.

Dalam menyasarkan
golongan isi rumah yang
berada dalan kategori B40
dan M40, mereka akan men-
erima penjimatan lima per-
atus hingga 30 peratus di
setiap pembelian bagi pro-
duk agromakanan seperti
barangan segar, runcit, pros-
es dan lain-lain.

"Semoga dengan program
seperti ini dapat mengurang-
kan beban yang ditanggung
oleh pengguna di luar sana.

"Ini adalah bukti bahawa
kerajaan sentiasa mengam-
bil peduli akan masalah dan
keluhan rakyat yang mana
ia tetap menjadi keutamaan
untuk diselesaikan," ujarnya
lagi.
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