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FAMA, Anih bekerjasama
promosi produk Agromas

Pengarah FAMA negeri,
Rosli Awang Da berkata, pro-
mosi produk hasil keluaran
Eas;hawan FAMA itu dilaku-

menerusi pengiklanan
digital Agromas dan Agro
Bazaar K-Shoppe Online di
lokasi berkenaan.

Katanya, sebanyak 29 unit
display televisyen disedia-
kan di lapan lokasi tersebut
iaitu Hentian Rehat dan Ra-
wat (R&R) Gambang Timur,
Gambang Barat, Temerloh
Barat, Temerloh Timur, Gen-
ting Sempah, Plaza Tol Gam-
bak, Plaza Tol Bentong dan
Hentian Sebelah Kilometer
(KM) 21 arah Kuala Lumpur.

“Pengiklanan digital
produk Agromas adalah se-
lari d perkembangan
teknologi yang dapat mem-
bantu memperkenalkan
produk makanan keluaran
tempatan yang halal dan
berkualiti dengan efisien.

Pelancaran tersebut disem-
purnakan Ketua Pengarah
FAMA, Datuk Ahmad Ishak.

Yang tugut hadir, Ekse-
kutif Fasiliti Anih,
Zaimawar Mohd. Sah dan
Penolong Pengurus Per-
ancangan Strategik Anih,
Mohd. Saberi Wan Salleh.

Rosli berkata, produk
Afomas yang dijual sama

ara dalam talian atau-
pun di Agro Bazaar K-Shop-
pe dijamin bermutu, halal
dan bersih hasil keluaran
industri kecil dan sederhana
Plaibe s herstas

em rkenaan.

Sementara itu, Ahmad
berkata, penggunaan gajet
secara meluas perlu dieks-
ploitasi bagi msg:bolehl;akn

ngguna mendapat mak-
Fe t produk dan membeli
secara dalam talian.

“Berdasarkan kepada

perkembangan itu, FAMA

menyasarkan nilai jualan
produk Agromas Malaysia
sebanyak RM20 juta has-
il promosi dan kualiti 97
groduk berkenaan pada ta-
un ini,” katanya.
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K-Shoppe selepas

digital Agromas dan Agro
baru-baru

pelancaran pengiklanan
Bazaar Online di R&R Temerloh Timur di Temerioh, Pahang,

ini.
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