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FAMA Pahang bantu usahawan IKS

KUANTAN- Bimbingan teknik
pemasaran yang diberikan Lem-
baga Pemasaran Pertanian Per-
sekutuan (FAMA) Pahang dapat
membuka lebih peluang pernia-
gaan kepada usahawan kecil dan
sederhana (IKS) di negeri ini.

Bagi usahawan yang mengu-
sahakan produk makanan, Afidah
Kamalrudin, 35 berkata, sokong-
an FAMA mampu membuka
ruang lebih luas terhadap perni-
agaan yang telah diusahakan.

Menurutnya, dia menghasil-
kan produk kuah pecal dan belu-
lang kulit lembu, sejak lima tahun
lalu mengakui teknik yang dide-
dahkan FAMA mampu beri pen-
dapatan lebih mereka.

“Kalau produk yang berkua-
liti tetapi tidak ada teknik jualan

dan promosi dilakukan dengan
sempurna, ia tidak akan berhasil.

“Jadi, kualiti pembungkusan,
tulisan dan warna pada kotak juga
memainkan peranan utama bagi
menarik minat pelanggan men-
dapatkan produk yang berada di
pasaran.

“Bila FAMA beri pendedahan
kepada usahawan IKS terhadap
usaha perlu dilakukan bagi me-
mastikan produk dikeluarkan
mendapat permintaan mengga-
lakkan," katanya ketika ditemui
pada Majlis Penutup Kursus Stra-
tegi Pemasaran Melalui Pem-
bungkusan, Perlabelan dan Pen-
jenamaan, di Hotel Chatayana,
semalam.

Majlis itu disempurnakan
Timbalan Pengarah (Pemba-

ngunan) FAMA Pahang Noraz-
min Fitri Abdul Aziz.

Kursus dua hari itu disertai 35
peserta terdiri daripada usaha-
wan pelbagai produk di negeri ini.

Sementara itu, Hamidah
Mohd Yatim, 49, pula berkata,
penggunaan media sosial antara
teknik pemasaran yang berkesan
untuk aktiviti penjualan.

“Saya menjual puyuh sejuk
beku dengan cara jualan terus
kepada pelanggan selain pesanan
menggunakan media sosial yang
dianggap mudah dan cepat.

“Jadi, kursus dua hari disertai
banyak mengajar saya cara me-
luaskan pasaran, pembungkusan,
pelabelan dan promosi yang akan
menjadi penentu kejayaan dalam
perniagaan,” katanya.

Norazmin Fitri (tiga, kanan) bersama sebahagian daripada 35 usahawan yang menyertai Kursus Strategi Pemasaran Melalui
Pembungkusan, Perlabelan dan Penjenamaan di Hotel Chatayana.
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